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La lettura in Italia



La lettura di libri in Italia: 2000-2017.

Valori Ml di persone e in % sulla popolazione (+6)

Lettori nel
complesso (+6, ultimi
12 mesi)

in% e Ml

Lettura nel tempo
libero («lettura per
piacere»)

Lettori di narrativa di
genere, guide,
manuali (per la casa,
cucina, collaterali,

ecc.)*

Lettura nel tempo libero
di libri professionali o

educativi (esclusi libri
scolastici)

32,312

60,0%

11,8%

33,605

60,6%

34,197 24,051 23,300 28,194
(14-74 anni
59,4% 62,0%

Domanda:
«Pensando agli
ultimi 12 mesi le &
capitato di leggere
anche solo in parte
un libro di qualsiasi
genere (come ad
es. un romanzo, un
giallo, fantasy, un
saggio, un
manuale, una guida
di viaggio o di
cucina...)?»

11,5%

Lettori ultimi 12

12,2% :
mesi (anche solo
in parte) di un
o, romanzo, saggio,
20,1% 17,4% 19,2% giallo, fantasy,
manuale, guida...
2000 2006 2015 2015 2016 2017 (15-74 anni)
(+6) (+6) (+6) | | (+6) (+6) Osservatorio AIE

ISTAT quinquennale

ISTAT annuale

* Lettori inconsapevoli / «morbidi» nella definizione di Istat: persone che pur avendo dichiarato di non leggere, ad una successiva domanda
dichiarano di aver letto libri di genere, manuali, ecc

Fonte: ISTAT — Indagine statistica multiscopo sulle famiglie (quinquennale) - Sezione Libri e lettura - Domande 17.1 / 17.6

© Associazione Italiana Editori — Milano — 9.03.2018



Comportamenti di lettura che si fanno piu articolati con la lettura digitale: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni); domanda a risposta multipla

Libri eBook Audiolibri

(tutti i device)

| - ol .
Treotare things. wak a pACmghy @ e
ieker

62% 27% 11%

Lettori nel complesso

65%
(29,6 MI)

Domanda: «Parliamo ora in particolare di libri. Pensando agli ultimi 12 mesi le € capitato di leggere anche solo in parte un libro di qualsiasi genere (come ad es. un
romanzo, un giallo, fantasy, un saggio, un manuale, una guida di viaggio o di cucina...) su carta o in formato digitale o audiolibro? E se si, piu 0 meno quanti?»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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Numero di libri, e-book e audiolibri letti in un anno: 2017

Valoriin %

Su totale della popolazione: Su totale dei lettori:

4-6 7-11

1-3
25%

12 o piu

. 12 o piu 1-3 — 21%
nessuno _~

35%

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 6
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L'uso del tempo nel giorno precedente o in un giorno tipo dell’'ultima settimana :

2017

Valori in % )
nemmeno un minuto
amici/ famiglia

TV in chiaro

Internet

pay TV

radio

whatsapp

Facebook

parlare al telefono
hobby

leggere un libro

sport

Instagram o altri social
giocare su cell/tablet
video su Youtube

giocare con playstation

leggere un quotidiano/...

meno di 30 minuti

5% 6% 24%

23%

9% 10%
30%
57%
25% 35%
22% 37%
32%
10% 39%
44%
44%
47%

54%

37%
73%

35%

m da 30 minuti -1 ora

30%

I 7

circa2 ore m piu di due ore

J 5% |
30%

11%
7%

10%

8%

9%
8%
8%
7%
N 5% BA
BTN 5% BA
L 20% A%
9% |IEETZN 4% 2
[ 20%  [PIA

12%

9%

19%
18%
14%
21%

22%

36%

40%

mediana

Domanda: «Pensando invece alla giornata di ieri o a un giorno tipo dell’ultima settimana, mi puo dire quanti minuti ha dedicato a...»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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Lettori di libri e-book e audiolibri e tempo dedicato alla lettura per fasce di eta: 2017

Valoriin %; % di chi ha dedicato «almeno 1 ora» alla lettura

%
di lettori

%* di chi
dedica
almeno 1
h/giorno

*% Di popolazione in eta

Domanda: «Pensando invece alla giornata di ieri o a un giorno tipo dell’ultima settimana, mi puo dire quanti minuti ha dedicato a...»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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Se questo e il panorama della lettura in Italia nel
2017, quali «mondi» evoca questa parola?



Le parole che associo a lettura: i mondi evocati

«Parliamo ancora della LETTURA di libri o e-book.
Mi indichi, per favore, le prime parole che le vengono in mente
pensando alla parola LETTURA»
[Risposte spontanee — max 3 parole]

Nuvole di
parole
| | \\K)\ j/ Offrono spunti di
Descrivono il comunicazione, aiutano a
mondo evocato . comprendere quali leve
dalla lettura Permettono di far emergere le

utilizzare per intercettare le
associazioni mentali delle
persone

differenze tra le evocazioni
associate alle parole tra diversi
target

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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Evocazioni della parola «<LETTURA» tra tutti gli intervistati: 2017

- uisi?::;;tjvo — facilitata -
«  CUrFIOSIta _ tempo libero

samors o - divertimento ® ",

—arta -inforifidzione_ _
-CON0SCeNnzqa -~ pj acei'euh:m.

mssatempo N P istruzione
passione CULEUIT Q"5

|m al‘al‘e Py "’“q”“m,‘; apprendimento avventura e sfogliare |mpeg 0

wetses nteresse” I. studiare “iiie

quoj:ldl!ano rivista ~ .. colnvolgente
-- tempo X storia__ | | b

“““““““““ apprufnndlre agglurnarsl isterpeeains

‘S.!f‘eglagé‘é’m;fa ntasia - sapere A

== pure romanzo - |nteressantemnm

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 11
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Evocazioni della parola «LETTURA®»: le 10 associazioni piu ricorrenti: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Cultura Associazioni

Relax trasversali a
tuttii target

Conoscenza 11%

Informazione 10%

Libro 10%

Piacere 8%
Sapere 6% non viene in mente
Passione 6% NESSUNA PAROLA.

Fantasia 5%

(I due terzi sono non
lettori)
2,3 Ml di persone

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 12
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| principali mondi evocati dalla parola «LETTURA»: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

1. Cultura e Ntge NEg;
conoscenza (90%) i §t .UI' q

Per . f,,%,
comprendere h r d bln/yragaa,i' Ia Cguc.i';;'
o = memoria m ,n all'rg "wn_h,éPICO
. aggiornarsi , news o Mgy a zgene;;,
-_informazione ... 2ccy S0
istruttivo rmessm::lpprcofondire intelligenza

pensiero
cura di sé

importante
utile stimolo
capire

arricchimento  apprendimento apre la mente

conoscenza

= imparare SApPEre -

esperienza crescita

introspezione

eeeeee

: s dive
insegnanti SCUO l.a romanti ’n teresSento
istruzione B ¥ SdlTte

bello

studiare < PIdC ere

Comodity Li lzgf;té entusiasmeg c lis;,,-mio,,
6l Stud io ( 14%) as"te .compag"iasognare
tranquilliy .

inv
Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) ﬁf,ge"te 13
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Dettaglio dei principali mondi evocati dalla parola «LETTURA»

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Cultura 90%
Svago
Emozioni
Formato
Generi
Studio
/ (concentrarsi, impegno, tempo, soldi, attenzione, capacita, pazienza...)
Impegno 9%
. / (lingua, parole, grammatica, scrittura, testo, comunicazione...)
L n
Lingua 8%
. 7 (noia, pesante, alienazione, inutile, mal di testa, disinteresse, stress, perdita di tempo, fastidio,
Negativo 0 5% triste...)
Momento 4% ] (divano, letto, te, cioccolata, vacanza,
| estate, lavoro...)
Sensi [l 3%
. \ (vista, occhiali, odore della carta, profumo di stampa...)
Specifica 2% ——
_ (cita specifico libro, autore o casa editrice...)

\

Canale J 1%

(biblioteca, libreria)

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 14
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto lettori/non lettori (escluse le
parole «cultura» e «relax»)

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

p— Ettllmngare ”B:ace“re . N On Ietto rl
temPO StUd ¥ re lmpegno Tra i NON lettori sono molteplici le
~~~~~~~ T 'l fantasia _interessante® - associazioni della lettura ad attivita
A "ioia N n fo rm a 4 o n e ::::: :t‘;brf’: importanti e dotate di «valore
e quot|d| ano l b Itereeser ”“‘rw'sta aggiunto». E’ invece molto contenuta la
LT I ro PassatemPQ ,,,,, dimensione del piacere e del

nnnnnnnnnnnnn

: il dgbeaghgll L1 LT AL divertimento
Hees ~CONOSCENZA -

romang:cuola ) v|sta Sapére ....... svago
””””””” istruttivo s EWS approfondire
.. imparare
= carta “
- pa"‘SSIo ﬁpéea?alﬂ?ento Svago ...........
Fortl LEttﬂrl o "o iMmaginazione dlvertlmento esperienza _
~-Z-conoscenza ;zuisapere -
r bt “arricchimento - e . - ecifico (a o e k. ,avventural
La nuvola dei FORTI lettori & molto agg;,;z,:m,VIagglo placere i~ fantasia
ricca di parole e variegata; piena di allegria ™3 _- ~.- interessante .~ - informazione
. di ad di " . |StrUZ|0ne btt"“{jj_g¥gl§algne _hobby
rimanal ad una dimensione studlare impéegno , apre I.a mente
«leisure» del leggere = storia ~ CU ﬂOSlta m?;:”as'y“ libro -~
mtelllgenza |nteresse ,,,,,,,,,,,,,, e
T ?llgg,ta SO nare - romanzo al.tro (((((( M
,,,,,, g = passatempo

...................

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra lettori forti vs non lettori :
2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili pil risposte (3)

89% @ Non lettori M Lettori Forti
87%

)

41% 39%
19% D1y 21%
14% 13% ()13% 12% 12%
-
I 3% 3% A% 206 8% 2% 2% 2% 2% 1%
| | e . - . : I _— —

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

L'associazione tra «cultura« e «lettura» non é cio che distingue i non lettori dai forti lettori. La vera
differenza sta invece nell’aspetto «emotivo» e «divertente»: i forti lettori hanno un concetto piu
leggero e piacevole della lettura dei non lettori.

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 16
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: uomini vs donne (escluse le parole
«cultura» e «relax»)

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

., Istruttivo

Legg Sva g Dm comvolgente

‘‘‘‘‘ intrigante lmmagmazmne (=

o approfondlre p ere- e :lmer:tima
scrittura b

apprendimento  breve - o - entusiasmo

attemoems

arienia ispirazione  commento W e medesimars

:::::: ey @ " specifico (autore editore, titolo.. ).
ddddd i,..;ie::smne wsta = L] L4
“Eioia fO rmaZ 1 One foia = Uomin

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm emeita @ LEMPO libero

mteresse |struz,.,|,9ne
= arta_-altro |

beLlo tempo
- “’TLZ?:" acuriosita "o fanta5|a ‘stud lare =

,,,,,,,,

q[l disinteres

PaSS'One;:':-::we' piacéire =

m-elmparare

,,,,,

aaaaaaaa

dlvertlmento bello =
oMmManNzo woue PO

- G r - scuola
- curiosita -Sap%\,&mura “carta

evas I 0 n e “““ppr! e f arricchimento e comvolgente
_ approfondire _ mpwante concentrarsi strotope _
= [0 StUd lare |mmag|naz|c:r'|eoran:Ic'o[t'ca1 a Z I o n e

impegno T "~ 7 -~ Immaginazione racconto = i mteressanfé

péssate"i"ﬁpa conoscenza --; ltro

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

mmmmmmmmmmm ~«_ intelligenza - tempo libero - .. sognare
Donne viaggio fantasia - passione --.

ﬁ(l m e, titolo.

BN aprelamente temBO IStI’UZIOﬂE

= News .
hobwplace re e Erene

vista. eV A(C aggiornarsi S'Forp ﬂb Mg
""""" . SVag0 = interesse 'mparare

rrrrrrrr
" costruttiva

"""" - fantasy Y. istruttivo
Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) ~"
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto uomini vs donne: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

91%

88% B Uomini ® Donne

(15%)

¥ @

18% 18%

(159, ()
8%
2% 4% 4% 3y 2% 3% 2%

8% 8% %
1% 1%

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

Gli uomini evocano un approccio piu pragmatico alla lettura; le donne richiamano piu spesso le sfere
emozionali e del relax

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 18
© Associazione ltaliana Editori — Milano —9.03.2018



| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra classi di eta (escluse le parole
«cultura» e «relax»): 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Cur|05|ta " immaginazione concentrarsi = commento

,,,,,,,,,,, ql.IOtI(.'.lIE;ll'rivaml"‘asy conoscenza - ie

faulltata "
S “ impegno_.” storla
uuuuuuu car a anguilLit . nd,menm attenzione
viaggio _ Appre!
- mteresse passione

mpagr"ﬁan'uale s aicchimento  yomanzo " e approfondlre ne'wls'ge"za
>54anni  -imparare_-informazione -“tmpo--
****** - passatempo - aggin"i[::Sap‘é",‘-‘”ee" L
,,l..sic.:,,COStFuau(I:\gonto IIIII place . 3Pre la mente te§to .....
Svago:.. -~ tempo llbero lstrutfglvo ~cucing,
w.scuola “lihrg studiare “ hobby
falr::::m altro T et e memoria » t sssssssssss
capire t mteressante is ruz!@?ﬁ“"—’
“““““ R rIVIi? s sfogl@mrce
Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 19
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra classi di eta : 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

<25 25-54 m>54

100%

56%

49%
46%

38%
33%

27% 24%24%

23% 22%20% 19% 21%
[ 14% )
8% 7% I7O%E% ) 6o, %no, 49
I I A% 3%%3% Aye3 A%39% . 2% 01%
T T ! I I | | - - - -_‘

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

Tra i piu giovani i mondi evocati rimandano a dimensioni pragmatiche ed educative, di impegno, ecc.
rispetto a >54 anni

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 20
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra il livello di dotazione
tecnologica (escluse le parole «cultura» e «relax») : 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

uuuuuuuuuuuu

natiensl interpretazione fanEaSia .,
sfa%l.t,.ga tempo libero - testo .
m;”rl;ua[ev gsfu lgg pel!;grtante Stuadn.llcg]EnEntgnmumﬁaws B d t °
l' 1 - con::;wlrars
ho'btl:;'l“f |nteressante| Struttivo’ istruzione "t dS$Ssd dotazione
leggere ® ' e COSTFULLIVA @passito...  commento wwe o0
antas capire cur|05|ta °
passione “z.INformagzione s, tecnologica

Sc”"r,ﬁst;‘"a CO noscenza.....m pego -

compagna  COMICO approfondlre romanzo lval(o)nta
paglne

-vista placere tempob =~ UOrQ
: g\ﬂve“t" ln:magmazmne reve agglornarl:srl
Int"i"eh'%%ﬁaas?gr}l/era;azm passatmgcmpo St(’.’lp!‘laL Smc;%ma :
IIIII " sacra carta)m 0 rnen . == coinvolgente _
el qu%ErlnEir!? 1 B ) <1|yert|megnto .?1 ::;;;; '''''
passatempo Sd pere I crescita
----- amore pesante coperti —-—
Mup: ...... conce e uuuuu
= istruzione G657 -
e L.;tc.?r't'; nteresse \ .: | )¢ ) .. fantasy ™
. ,.::L‘F.Fi"ge'"fa ™ OV A ) S oy cu riosita -
Alta dotazione =evasione iare

utile.

. - viaggio fan D 1€)==
tecnologica TR, g weiac ..,. mefite

ca pire Esr!n plglm
= . scuola Sognare ‘pﬂgv
ggggggggg forma2|0ne paml?iu:a‘e speri
MMMMMM avventura -
Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) )1
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| mondi evocati: confronto rispetto alla dotazione tecnologica: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Bassa dotazione tecnologica B Alta dotazione tecnologica

100%

90%

51%
31%
22%
19%
21% 19% 21%
11% 12%
o 9% 7% 8% 6% o o
B R T
I T T T T T T T T T _I -

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

tecnologia associa alla lettura le dimensioni dello svago e delle emozioni

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 22
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